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El involucramiento de los publicos en la gestion cultural puede ser reconocido analiticamente
en términos de produccién, mediacion y recepcién. En nuestra investigacion, el acercamiento
elegido para interpelar los publicos se efectud desde los imaginarios de quienes se dedican a
la gestion cultural. Esta intencion culminé en un hallazgo: el lugar insoslayable que ocupa la

imaginacion en el orden de la produccién al gestar las practicas con los publicos.

Puablicos Imaginados.

Estrategias de involucramiento

con los publicos desde la gestidon
cultural (Rosario, Argentina)
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Objetivos

Buscamos explorar y reflexionar sobre

la manera en que las y los gestores imaginan
a los publicos en el trazado de estrategias de
involucramiento; reconociendo el juego entre
subjetividades, marcos institucionales y
contextos sociales sobre los publicos
imaginados.
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Metodologia
Coémo lo hicimos:

Enfoque cualitativo / Disefio flexible

- exploratorio-descriptivo-analitico.

Entrevistas semiestructuradas a
gestores y gestoras culturales de

Rosario, mediante una matriz comun.
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Conclusiones

1) Considerar y autorreconocer la dimensién de la imaginacién. 2) Los

9 publicos se conciben como imaginarios estratégicos. 3) ¢La imaginacion

puede condicionar una estrategia de involucramiento? 4) La gestion cultural

como praxis simbdlica y creativa para un horizonte politico y colectivo.



