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Objetivos
Buscamos explorar y reflexionar sobre 

la manera en que las y los gestores imaginan 

a los públicos en el trazado de estrategias de

involucramiento; reconociendo el juego entre 

subjetividades, marcos institucionales y 

contextos sociales sobre los públicos 

imaginados.

Metodología
Cómo lo hicimos:   
  
Enfoque cualitativo / Diseño flexible
- exploratorio-descriptivo-analítico.

Entrevistas semiestructuradas a 
gestores y gestoras culturales de 
Rosario, mediante una matriz común.
  

Públicos Imaginados. 
Estrategias de involucramiento 

con los públicos desde la gestión 
cultural (Rosario, Argentina) 

El involucramiento de los públicos en la gestión cultural puede ser reconocido analíticamente 

en términos de producción, mediación y recepción. En nuestra investigación, el acercamiento 

elegido para interpelar los públicos se efectuó desde los imaginarios de quienes se dedican a 

la gestión cultural. Esta intención culminó en un hallazgo: el lugar insoslayable que ocupa la 

imaginación en el orden de la producción al gestar las prácticas con los públicos. 
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Conclusiones 

1) Considerar y autorreconocer la dimensión de la imaginación. 2) Los 
públicos se conciben como imaginarios estratégicos. 3) ¿La imaginación 
puede condicionar una estrategia de involucramiento? 4) La gestión cultural 
como praxis simbólica y creativa para un horizonte político y colectivo. 

Experiencia Públicos
Estrategias / 

Factores
Discusión

Microteatro

Jóvenes, dinámicos, 

con consumo digital 

y gastronómico

Formato breve + 

integración ocio-

cultural

Amplía audiencias 

más allá del teatro 

tradicional

Museo Estevez
Asiduos + nuevos 

segmentos

Programa Museos 

más Abiertos

Políticas públicas 

amplían acceso y 

diversidad

MicroFeria de Arte
Públicos 

heterogéneos

Curaduría, 

comercialización, 

actividades extra, 

gratuidad

Convocatoria masiva 

y diversa por 

accesibilidad

Pasaje de la Nación

“Públicos inquietos” 

(consumo 

alternativo/diseño)

Transformación a 

centro cultural-

comercial

Identidad local + 

innovación en 

dinámicas de 

consumo

Festival FARO

Musicales + nuevos 

segmentos sociales 

y generacionales

Uso del espacio 

público + 

actividades 

comunitarias

Favorece 

apropiación 

ciudadana y mixtura 

cultural
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