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INTRODUCCION

En un escenario politico cada vez mas atravesado por lo digital, comprender como se informan las juventudes
durante las campanas electorales resulta clave para analizar la calidad de la vida democratica. Los y las jovenes,
constituyen un sector que no solo representa un porcentaje significativo del padron electoral, sino que ademas
se encuentra en permanente contacto con los lenguajes, dinamicas y algoritmos de las redes sociales. En este
marco, nuestra investigacion explora como se informan las juventudes sobre las propuestas de las y los
candidatos durante las campanas electorales a nivel local y nacional durante los meses de junio/julio 2023.

OBJETIVOS METODOLOGIA / MATERIALES Y METODOS
- Comprender los modos en que lasy Se realizaron 70 entrevistas semiestructuradas y 2 focus-groups
los jovenes se informan sobre politica a jovenes entre 18 y 30 anos que estudian y/o trabajan.
en campafas electorales. Los resultados expuestos surgen de un analisis tematico de la

iInformacion recolectada, registrada en video y transcrita a
texto. Para su analisis se realizé una rejilla de codificacion de
datos por ejes tematicos que emergieron del marco teodrico, del

- -ldentificar plataformas y formas de
consumo informativo.

- -Analizar el rol de redes sociales, fake analisis de los datos y la recuperacion de informacion de
news e influencias personales. investigaciones previas.
RESULTADOS Y DISCUSION

-Hay distintos niveles de interés en las elecciones. Estan quienes muestran un alto grado de interés por
iInformarse sobre el proceso electoral. En el otro extremo, estan quienes muestran una total apatia y
desinterés; y por ultimo, quienes sienten que deben informarse (porque el voto es obligatorio).

-Las juventudes no van en busca de informacion sino que se encuentran con distintos tipos de contenidos
iInformativos que los algoritmos suponen que les interesan. Es lo que se conoce como consumo incidental de
noticias.

- Consumo de noticias cortas, fragmentadas vy, casi siempre, descontextualizadas. Solo si el tema les resulta de
gran interés consumen la nota completa, en la fuente original.

- Instagram es la red que mas usan a la hora de informarse pero la novedad es TikTok que ya dejo de ser la red
asociada solamente a los challenges, la musicay el humor.

-Los influencers carecen de relevancia en el ambito de |la comunicacion politica. Predominio de la
comunicacion interpersonal, con familiares y amistades.

-La circulacion de Fake News crece mas en tiempos electorales.
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CONCLUSIONES

Algunos de los fendbmenos comunicacionales propios de la virtualidad son los videos fugaces, consignas que se
repiten en forma sistematica y debates que eximen a los participantes del compromiso cara a cara.
Acercandonos a los comicios de 2025, nos proponemos continuar esta investigacion prestando particular
atencidn al consumo de contenido informativo hibrido, desarrollado con inteligencia artificial generativa.
Nuestro interés se centra particularmente en nociones como informacion, verdad, autenticidad, confianza,
autoriay periodismo, entre otras cuestiones que estan en crisis en la presente ecologia mediatica.




